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11.40-11.50
	Приветственное слово участникам конференции
Дворядкина Елена Борисовна – проректор по научной работе Уральского государственного экономического университета, д.э.н., профессор 
Плахин Андрей Евгеньевич –  зам. директора Института менеджмента и информационных технологий УрГЭУ, к.э.н., доцент
Капустина Лариса Михайловна - зав. кафедрой маркетинга и международного менеджмента, д.э.н., профессор 
Эксперты: 
Капустина Л.М., д.э.н., профессор, зав. кафедрой маркетинга и международного менеджмента
Мыслякова Ю.Г., к.э.н., доцент, старший научный сотрудник Института экономики УрО РАН
Попова О.И., к.с.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и международного менеджмента,
Тимохина Г.С., к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и международного менеджмента,
Усова Н.В., к.э.н., доцент Уральского института управления РАНХиГС
Изакова Н.Б., старший преподаватель кафедры маркетинга и международного менеджмента 

Докладчики:
1 Байдавлетова Ж.С., Шигапова А.Ф. Башкирский государственный университет (Уфа).  BIGDATA: СОВРЕМЕННАЯ АНАЛИТИЧЕСКАЯ ПЛАТФОРМА ДЛЯ БИЗНЕСА В УСЛОВИЯХ ЦИФРОВИЗАЦИИ
2. Виноградов Н.В. Финансовый университет при Правительстве РФ (Москва).   СТРАТЕГИЧЕСКИЙ ПОДХОД В УПРАВЛЕНИИ ПЕНСИОННОЙ СИСТЕМОЙ РОССИИ: ПРЕДПОСЫЛКИ И ЦЕЛЕВЫЕ ОРИЕНТИРЫ
3. Кудасов А.Е. УрГЭУ (Екатеринбург) ИССЛЕДОВАНИЕ ДИНАМИКИ ПОЛОЖЕНИЯ РОССИИ В РЕЙТИНГЕ BDO INTERNATIONAL BUSINESS COMPASS ПО УРОВНЮ ИНВЕСТИЦИОННОЙ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ В 2015-2017 ГГ.
4. Насыров Р.Р. Тюменское высшее военно-инженерное командное училище имени маршала инженерных войск А. И. Прошлякова (Тюмень) РИСКИ ДЕМОНСТРАТИВНОГО ПОТРЕБЛЕНИЯ В УСЛОВИЯХ АКТИВИЗАЦИИ МАРКЕТИНГОВЫХ ТЕХНОЛОГИЙ 
5. Фахрутдинова А.Р.  Гуманитарный университет (Екатеринбург)  ПРЕДПОСЫЛКИ И ПРАКТИКА УСПЕШНОГО КО-БРЕНДИНГА.
6. Мелешкина И.И. УрГЭУ (Екатеринбург). SMM КАК КОМПЛЕКСНАЯ СИСТЕМА УПРАВЛЕНИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ ПРЕДПРИЯТИЯ
7. Гурова Е.А. УрГЭУ (Екатеринбург) CURRENT STATE OF THE MARKETING AUDIT
8. Останина К.Э. УрГЭУ (Екатеринбург)   EXPERIENCE OF LEGAL REGULATION OF INTELLECTUAL PROPERTY OBJECTS AND INNOVATIVE ACTIVITIES IN GERMANY. 
9. Жукова А.А. УрГЭУ (Екатеринбург) Перспективы использования проектного управления в экономике региона
10.  Барышникова И.А.  Digital Marketing как способ повышения конкурентоспособности компании
11. Петраш А.А. Проблемы развития детских дошкольных учреждений. Стендовый доклад. 
12.  Боголюбова В.Е.  Изучение имиджа города как средства повышения его конкурентоспособности (на примере г. Далматово). Стендовый доклад.
13.  Вопилова О.А. Методика оценивания лояльности клиентов. Стендовый доклад.
14.  Марченко Т.А.  Поведение потребителей на основе анализа соционических типов. Стендовый доклад.
15. Чуйкова В.А., Быстрых Д.А. Поведение потребителей в условиях кризиса. Стендовый доклад.
16. Биленец Л.Ю. Содержание маркетинговых исследований в современном бизнесе. Стендовый доклад.
17. Басова А.В. Нестандартные подходы в развитии концепций маркетинга: латеральный маркетинг. Стендовый доклад.
18. Акишева Т.О. Таргетинг как инструмент маркетинговых коммуникаций
(на примере социальной сети ВКонтакте). Стендовый доклад.
 19. Скворцова А.Н. Оценка эффективности рекламного воздействия с позиции нейромаркетинга. Стендовый доклад.


ПЕРЕРЫВ: КОФЕ-БРЕЙК, АУД. 150

	Секция 1: Менеджмент в парадигме изменения доминант поведения социально-экономических субъектов потребительских и институциональных рынков Ауд. 150

	11.55– 13.20










	1. Никулин А.Р.  Финансовый университет при Правительстве РФ (Москва).   ОЦЕНКА ОФИЦИАЛЬНЫХ САЙТОВ СТРАХОВЫХ КОМПАНИЙ В СТРАНАХ ЕАЭС
2.Сидельникова П.А. УРГЭУ (Екатеринбург) УПРАВЛЕНИЕ РАЗВИТИЕМ: СТРАТЕГИЧЕСКИЙ ПОДХОД В КОМПАНИИ МАРС
3. Хадеева Е.Д. Уральский государственный университет путей сообщения (Екатеринбург) ТЕСТЕМОНИУМ В СОВРЕМЕННОЙ ТЕЛЕВИЗИОННОЙ РЕКЛАМЕ 
4.Леонтьев Д.Ю. Тюменское высшее военно-инженерное командное училище имени маршала инженерных войск А. И. Прошлякова (Тюмень) ВОЕННОЕ И КОММЕРЧЕСКОЕ УПРАВЛЕНИЕ: КОМПАРАТИВНЫЙ АНАЛИЗ 
5.Лохмачева Ю.П., Лапина П.П. УрГЭУ (Екатеринбург). КОРПОРАТИВНЫЙ БРЕНДИНГ: ЗАРУБЕЖНЫЙ И ОТЕЧЕСТВЕННЫЙ ОПЫТ.
6.Холодилов А.А. УрГЭУ (Екатеринбург). ФУНКЦИИ И ЭВОЛЮЦИЯ РЕКЛАМНОГО СЛОГАНА
7.Садыкова Д.Р. Нижневартовский государственный университет (Нижневартовск)  МЕТОДИЧЕСКИЕ ПОДХОДЫ В ИССЛЕДОВАНИИ ПОКУПАТЕЛЕЙ НА ОСНОВЕ КОНЦЕПЦИИ ПОВЕДЕНЧЕСКОЙ ЭКОНОМИКИ   
8.Витнова Л.Е. УрГЭУ (Екатеринбург). АНАЛИЗ И РАЗРАБОТКА ПРОЕКТА ПО ИНТЕРНАЦИОНАЛИЗАЦИИ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ИВЕНТ-КОМПАНИИ НА ОСНОВЕ СТРАТЕГИЧЕСКОЙ МАТРИЦЫ АНСОФФА
9. Аблаева Т.Д. ПОНЯТИЕ КРОСС-КУЛЬТУРНОГО МЕНЕДЖМЕНТА. Стендовый доклад.
10. Бривкина А.С.   УрГЭУ (Екатеринбург). Принципы и элементы эффективной системы управления персоналом.  Стендовый доклад.
11. Далёкин П.И.  Оценка и учет расходов на проекты НИОКР в Российской Федерации.  Стендовый доклад.
12. Жaкупбеков Р.С. Брендинг и бренд-менеджмент. Стендовый доклад.
13.  Кравцова Т.В. Специфика реинжиниринга бизнес-процессов на энергетических предприятиях.  Стендовый доклад.
14.  Кудеева А.Р. Аутсорсинг в управлении проектами.  Стендовый доклад.
15.  Орешкина Е.А.  Управление проектами в области информационных технологий: проблемы и пути решения.  Стендовый доклад.
16.  Осипова Д.С.  Влияние вступления России в ВТО на развитие инновационных процессов. Стендовый доклад.

	8 ноября 2018 г.
Секция 2: Управление конкурентоспособностью в парадигме изменения доминант поведения конечных и институциональных потребителей   Ауд. 653

	
10:00–11:40






















	Эксперты: 
Капустина Л.М., д.э.н., проф., зав. кафедрой маркетинга и международного менеджмента
Хмелькова Н.В., д.э.н., зав. кафедрой экономики и информатизации Гуманитарного университета
Возмилов И.Д., к.э.н., доцент кафедры маркетинга и международного менеджмента
Минина Т.Б., к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и международного менеджмента
Изакова Н.Б., старший преподаватель кафедры маркетинга и международного менеджмента 
Докладчики:
1.Иргибаев А.О., Накаряков А.С. УрГЭУ (Екатеринбург) ФРАНЧАЙЗИНГ КАК СТРАТЕГИЯ ВЫХОДА НА МЕЖДУНАРОДНЫЙ РЫНОК В СФЕРЕ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ
2. Шаравьёва М.С. УрГЭУ (Екатеринбург) УПРАВЛЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬЮ ОРГАНИЗАЦИИ ЗАО «УТФИ»
3. Лагун А.Е. УРГЭУ (Екатеринбург) ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ БРЕНДОВ СОВРЕМЕННЫХ РОССИЙСКИХ МУЗЫКАНТОВ
4. Юровский И.А.  Тюменское высшее военно-инженерное командное училище имени маршала инженерных войск А. И. Прошлякова (Тюмень) Научный руководитель: ВЛИЯНИЕ МЕЖДУНАРОДНОГО БИЗНЕСА НА КУЛЬТУРУ НАСЕЛЕНИЯ 
5. Кириллова Е.С. УрГЭУ (Екатеринбург) ЦИФРОВЫЕ БЛИЗНЕЦЫ И ИХ РОЛЬ В УПРАВЛЕНИИ СОВРЕМЕННЫМИ КОМПАНИЯМИ
6. Ян Цзичжун УрГЭУ (КНР) НАПРАВЛЕНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОГО СОТРУДНИЧЕСТВА РОССИИ И КИТАЯ 
7.  Беляева А.С.  Управление конкурентоспособностью организации. Стендовый доклад.
8.  Блинова И.А.  Тенденции управления развитием российского сегмента интернет как элемента конкурентоспособности государства. Стендовый доклад.
9.  Бондаренко А.В.  Управление качеством продукции как условие конкурентоспособности промышленного предприятия. Стендовый доклад.
10. Емельянова О.В., Спиридонова П.В. Управление конкурентоспособностью строительной организации.  Стендовый доклад.
11.  Захаров Г.К.  Роль конкуренции в рыночной экономике.  Стендовый доклад.
12.  Орлова М.Ю.  К вопросу о конкурентоспособности вуза. Стендовый доклад.
13.  Руденайте Т.А.  Оценка качества услуг в рамках инновационного развития.  Стендовый доклад.
14. Рушищкий И.Е.  К вопросу о повышения эффективности и конкурентоспособности сельхозпредприятий Свердловской области.  Стендовый доклад.
15.  Фотеева Н.А.  Развитие педагогического персонала как фактор повышения конкурентоспособности дошкольного образовательного учреждения в Российской Федерации.  Стендовый доклад.
16.  Хозацкая А.В.  Конкуренция в сфере продаж строительных материалов между сетевыми гипермаркетами и интернет-магазинами.  Стендовый доклад.

	Секция 3: Изменение доминант поведения социально-экономических субъектов потребительских и институциональных рынков  Ауд. 653

	10.00–11:40

	1. Марусич В.Ю., Северо-Кавказский федеральный университет (Ставрополь).  ЗНАЧЕНИЕ КРОСС-КУЛЬТУРНОЙ КОМПЕТЕНЦИИ В РАБОТЕ С ПЕРСОНАЛОМ ОРГАНИЗАЦИИ  
2. Мандровицкая М.Е. Уральский институт управления РАНХиГС (Екатеринбург)   BIG DATA В УПРАВЛЕНИИ ЧЕЛОВЕЧЕСКИМИ РЕСУРСАМИ
3. Байчура А.Е. Нижневартовский государственный университет (Нижневартовск). ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЧЕЛОВЕЧЕСКИХ РЕСУРСОВ ДЛЯ ОБЕСПЕЧЕНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ БЕЗОПАСНОСТИ В УСЛОВИЯХ ЦИФРОВОЙ ЭКОНОМИКИ 
4. Моисеев И.А. УрГЭУ (Екатеринбург) THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA MARKETING AND MASS MEDIA ON PEOPLE'S HEALTH
5. Храмцова Д.А., Плотникова А.В. Уральский институт управления РАНХиГС (Екатеринбург) ДЕМОТИВАЦИЯ РАБОЧЕГО ПОВЕДЕНИЯ ПЕРСОНАЛА   
6. Возмилова А.О. УрГЭУ (Екатеринбург) ОПРЕДЕЛЕНИЕ ЦЕЛЕСООБРАЗНОСТИ ВЫХОДА ООО «ЦЕНТР БИЗНЕС-ОБРАЗОВАНИЯ» НА РЫНОК КАЗАХСТАНА 
7. Синицкая М.А.  УрГЭУ (Екатеринбург) ВЛИЯНИЕ УРОВНЯ ВОВЛЕЧЕННОСТИ ПЕРСОНАЛА НА УСПЕШНОСТЬ ОРГАНИЗАЦИИ.
8.  Гасанов Саиб Акиф-Оглы.  Потребительское восприятие собственных торговых марок розничных сетей. 
9.  Гермель С.К.  Инструменты манипулирования сознанием потребителей. 
10.  Евмешкина Т.В.  Выявление вкусовых предпочтений желированных изделий у потребителей. 
11.  Кронидова Л.П.  Управление лояльностью потребителей к бренду на рынке натуральной косметики: российский и зарубежный опыт.
12.  Николаева Л.А.  Особенности потребительского поведения россиян.
13.  Перевозчиков К.И.  О развитии подхода к сегментированию «зеленых» потребителей. 
14.  Пестрикова Е.П.  Поведение потребителей: теоретические и практические аспекты. 

	8 ноября 2018 г 
Секция 4: Технологии маркетинга в парадигме изменения доминант поведения конечных и институциональных потребителей    Ауд. 761

	

11.50-13.20


	1. Назаров А.Д. УрГЭУ (Екатеринбург) ЭВОЛЮЦИЯ SEARCH ENGINE MARKETING НА ПРИМЕРЕ ПОИСКОВОЙ СИСТЕМЫ ЯНДЕКС
2. Кергенцев Д.В. Нижневартовский государственный университет (Нижневартовск).  DIDGITAL ИНСТРУМЕНТЫ В ПРОДВИЖЕНИИ ПРОДУКЦИИ И УСЛУГ: ВОЗМОЖНОСТИ ДЛЯ МАЛОГО БИЗНЕСА. 
3.Ручкин А.В. УрГЭУ (Екатеринбург) МАРКЕТИНГОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ ПРОБЛЕМ ТРУДОВОЙ ЗАНЯТОСТИ СТУДЕНТОВ: СОВМЕЩЕНИЕ РАБОТЫ И УЧЕБЫ
4. Баранова А.А. УрГЭУ (Екатеринбург) ГОЛОСОВЫЕ ЗАПРОСЫ – НОВОЕ ВЕЯНИЕ В ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИИ
5. Казимова Э.Ф.  УрГЭУ (Екатеринбург). НАЦИОНАЛЬНАЯ СПЕЦИФИКА РЕКЛАМЫ И ОСОБЕННОСТИ ЕЕ АДАПТАЦИИ В РАЗНЫХ СТРАНАХ
6.Клипперт С.В., Берсенёва П.О.  УрГЭУ (Екатеринбург). МАРКЕТИНГОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ ПРОБЛЕМ ВЫПУСКНИКА ВЫСШЕГО УЧЕБНОГО ЗАВЕДЕНИЯ НА РЫНКЕ ТРУДА.
7.  Батыршина  Ю.Г.  Сетевой маркетинг как современная форма ведения бизнеса.
8.  Белькова М.А.  Подсознательный маркетинг: практика манипуляции известных брендов потребителями.
9.  Вахрушева О.В.  Особенности маркетинговой деятельности в муниципалитете
10.  Захарова Э.Э.  Позиционирование продукции компании «Аква VS» на региональном уровне
11.  Иванова О.А.  Формирование маркетинговой стратегии
12.  Каштанова А.Ю.  Теоретические аспекты и перспективы использования вирусного маркетинга.
13.  Мальцева А.В.  Маркетинговые стратегии выхода на внешние рынки.
14.  Мызникова Н.И.  Международный маркетинг в условиях глобализации.
15.  Полтавский С.А.  Проблемы деятельности ресторана быстрого питания и пути их решения.

	Секция 5: Маркетинговые коммуникации в парадигме изменения доминант поведения конечных и институциональных потребителей  Ауд. 761

	
11.50-13.20
	1. Ангелуца В.Ф.  Нижневартовский государственный университет (Нижневартовск).  ОЦЕНКА ВОЗМОЖНОСТЕЙ ОРГАНИЗАЦИИ ПРОДАЖ ТОВАРА В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ
2. Кузнецова Т.Ю. УрГЭУ (Екатеринбург) BTL – ТЕХНОЛОГИИ, КАК СОВРЕМЕННЫЙ СПОСОБ СТИМУЛИРОВАНИЯ ПРОДАЖ
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