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ПРОНИКНОВЕНИЕ ИНТЕРНЕТА



ПРОНИКНОВЕНИЕ ИНТЕРНЕТА



РАЗВИТИЕ СОЦСЕТЕЙ
ДАННЫЕ TNS WEB INDEX, МЕСЯЧНАЯ АУДИТОРИЯ СЕРВИСОВ MAIL.RU, ЕКАТЕРИНБУРГ: 
2013 ГОД: ОК, 445 000 ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
2014 ГОД: ОК, 391 000 ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ; ВК, 663 000 ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
2015 ГОД: ОК, 326 000 ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ; ВК, 613 000 ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 

АУДИТОРИЯ FACEBOOK НА УРАЛЕ, ДАННЫЕ ВНУТРЕННЕЙ СТАТИСТИКИ СОЦСЕТИ: 
2014 ГОД: 195 000 ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
2015 ГОД: 220 000 ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ



СОЦСЕТИ. АУДИТОРИЯ



КРАТКО
– «ВКОНТАКТЕ»: РАЗВЛЕЧЕНИЕ, ОБЩЕНИЕ 
– FACEBOOK: ПОЛИТИКА, СЕРЬЁЗНЫЕ ТЕМЫ 
– МЕНЯЕТСЯ ВОЗРАСТНОЙ СОСТАВ, ЯДРО: 25-34 ГОДА  
– ПРИРОСТ АУДИТОРИИ 50+  
– РАЗВИТИЕ INSTAGRAM 



– РОССИЯ: «БОЛЬШАЯ ТРОЙКА» + 1 
– БРЕНД ВЫСТУПАЕТ КАК ПОМОЩНИК, СОБЕСЕДНИК, НЕ НАДОЕДЛИВЫЙ РЕКЛАМОДАТЕЛЬ 
– ИНТЕГРАЦИЯ В РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ НЕСКОЛЬКИХ ПЛОЩАДОК И СЕРВИСОВ 
– ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ФОРМАТА ИСТОРИЙ, НЕНАВЯЗЧИВОЙ РЕКЛАМЫ НА ПЛОЩАДКАХ

ПОТРЕБЛЕНИЕ



– FACEBOOK И INSTAGRAM ДЛЯ ЛИЧНОЙ ЖИЗНИ, TWITTER ДЛЯ ПОЛИТИКИ 
– ТРУДНО ПРОГНОЗИРОВАТЬ, ЧТО СТАНЕТ УСПЕШНЫМ  
– ПОПУЛЯРНОСТЬ: МЕССЕНДЖЕРЫ, SNAPCHAT, PERISCOPE  
– ГОВОРИТЬ МЕНЬШЕ О СЕБЕ, КОНТЕНТ СТРОИТСЯ ВОКРУГ ЦЕННОСТЕЙ И ОБРАЗА ЖИЗНИ АУДИТОРИИ 

А КАК У НИХ?



РЕКЛАМА

– БОЛЕЕ ТОЧЕЧНАЯ И АДРЕСНАЯ  
– ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ВНЕШНИХ СЕРВИСОВ ДЛЯ УЛУЧШЕНИЯ РК 
– САМИ СОЦСЕТИ БУДУТ УЛУЧШАТЬ СВОИ РЕКЛАМНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ  
– РАСШИРЕНИЕ ИНСТРУМЕНТАРИЯ РЕКЛАМЫ ПОТРЕБУЕТ СОЗДАНИЯ РЕКЛАМНОГО МИКСА 



– ВОВЛЕЧЕНИЕ В ИСТОРИЮ, ГДЕ САМИ ПОЛЬЗОВАТЕЛИ ВЫСТУПАЮТ ДЕЙСТВУЮЩИМИ ЛИЦАМИ 
– В РАМКАХ ОДНОЙ ИЛИ НЕСКОЛЬКИХ ПЛОЩАДОК 
– БРЕНД ВСТРОЕН В КОНТЕКСТ ИСТОРИИ  
– ИСТОРИЯ СООТВЕТСТВУЕТ ОБРАЗУ ЖИЗНИ АУДИТОРИИ, ОСНОВАНА НА ИНСАЙТАХ 

STORYTELLING



СОЦИАЛЬНАЯ КАМПАНИЯ



NATIVE ADS

– ВСТРАИВАНИЕ РЕКЛАМЫ БРЕНДА В РЕДАКЦИОННЫЙ МАТЕРИАЛ СМИ, ОБЗОРЫ, 
НЕКОММЕРЧЕСКИЕ СТАТЬИ 
– БРЕНД УПОМИНАЕТСЯ КОСВЕННО ИЛИ ИСПОЛЬЗУЮТСЯ КЛЮЧЕВЫЕ ЛИЦА/ПРОДУКТЫ КОМПАНИИ 
– ПОДСТРАИВАТЬ КОММУНИКАЦИЮ ПОД ТРЕБОВАНИЯ КАЖДОГО СМИ 
– ПРИВЛЕЧЕНИЕ ЭКСПЕРТОВ СО СТОРОНЫ



ПРИМЕР 



МУЛЬТИПЛАТФОРМЕННОСТЬ

– РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ ИСПОЛЬЗУЕТ НЕСКОЛЬКО ПЛОЩАДОК В СОЦ.СЕТЯХ 
– КАЖДАЯ ПЛОЩАДКА ПО-СВОЕМУ РАСКРЫВАЕТ СООБЩЕНИЕ В РК 
– СЛОЖНАЯ РЕАЛИЗАЦИЯ, ПОДХОДИТ ПОД LIFE STYLE, LOVE MARKS 



BING JAY-Z DECODE



БРЕНД ЖУРНАЛИСТИКА

– РАСШИРЕННЫЙ ОПЫТ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ С БРЕНДОМ, ВЫХОД ИЗ ПРИВЫЧНОГО ВЕДЕНИЯ СООБЩЕСТВА 
– УЧАСТИЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ  
– УНИКАЛЬНЫЙ КОНТЕНТ О БРЕНДЕ + В LIFE STYLE ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ + UGC  
– РАЗНЫЕ ЖАНРЫ: ВИДЕО РЕПОРТАЖ, ИНТЕРАКТИВНЫЙ КОМИКС, ФОТО- ИЛИ ВИДЕОТРАНСЛЯЦИЯ



ГЦМП, ЕКАТЕРИНБУРГ



КРАТКО
БОЛЬШЕ ГОВОРИТЬ О ЧЕЛОВЕКЕ, А НЕ О БРЕНДЕ 
ВОВЛЕКАЙТЕ БОЛЬШЕ 
ЭКСПЕРИМЕНТИРУЙТЕ С РЕКЛАМОЙ И АУДИТОРИЕЙ



остались вопросы?

михаил пономаренко 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