
Как выбрать профессию, 

чтобы остаться в тренде? 



Шаг 1: Проанализировать тенденции 

мирового развития

1. Увеличение численности населения Земли.

2. Глобализация.

3. Трафик Интернета с 2005  по 2021 год должен 
вырасти в 127 раз! 

4. Роботизация и компьютеризация. 
«Умные устройства» вытеснят человека из сферы 
массового производства. 

2009 г. –
6,9 млрд. человек

2019 г. –
7,6 млрд. человек



Человек в отличие от робота и 

компьютерной программы может:

1. ПОМНИТЬ;

2. УЗНАВАТЬ; 

3. ПРИМЕНЯТЬ;

4. АНАЛИЗИРОВАТЬ;

5. ОЦЕНИВАТЬ; 

6. СОЗДАВАТЬ НОВОЕ; 

7. ТВОРЧЕСКИ МЫСЛИТЬ;

8. РУКОВОДИТЬ ЛЮДЬМИ И 
ПРОЦЕССАМИ;

9. ЧУВСТВОВАТЬ, СОПЕРЕЖИВАТЬ, ПОНИМАТЬ, 
ОБЩАТЬСЯ.



По данным исследований

75 МЛН РАБОЧИХ МЕСТ 

БУДЕТ ПОТЕРЯНО В 2022 ГОДУ 

ИЗ-ЗА АВТОМАТИЗАЦИИ ТРУДА 

(Всемирный экономический форум)

133 МЛН РАБОЧИХ МЕСТ 

ПОЯВИТСЯ В 2022 ГОДУ 

В СВЯЗИ С АВТОМАТИЗАЦИЕЙ 

ТРУДА



Шаг 2: Сделать осознанный выбор



Шаг 3: Определиться с выбором

1. Посмотреть список профессий будущего 

2. Выбрать направления, которые соответствуют 
способностям и интересам.

3. Найти ВУЗ, в котором давно готовят хороших 
специалистов по этим направлениям/направлению.

4. Узнать условия приема и обучения. 

5. Поступить в ВУЗ.



Кафедра маркетинга 

и международного менеджмента

Направление подготовки

38.03.02 Менеджмент

Профиль 

Маркетинг

Профиль

Международный 

менеджмент



Новые профессии, 

связанные с маркетингом, от HeadHunter

1. E-Detailer

2. Маркетолог e-commerсe

3. Email-маркетолог

4. Специалист по развитию бренда работодателя

5. Продакт-менеджер по развитию RTB (DSP в особенности)

6. Аналитик Big Data

7. Персональный брендмейкер/Персональный бренд-менеджер

8. Интернет-байер

9. Аналитик (моделирование рынка)

10. TV Buyer

11. Тренд-вотчер

12. Менеджер по маркетинговым коммуникациям

13. Customer Care Specialist

14. Визуальный мерчендайзер

15. Digital-маркетолог

16. Маркетолог в социальных медиа (SMM)

https://ekaterinburg.hh.ru/article/15003

https://ekaterinburg.hh.ru/article/15003


Обязанности маркетолога

• Проводит маркетинговые исследования.

• Изучает рынок, поведение потребителей и предпочтения.

• Анализирует спрос на товар и прогнозирует потребности.

• Определяет конкурентоспособность товара.

• Разрабатывает рекламные кампании. 



Главные качества маркетолога

• Коммуникабельность

• Внимательность

• Стрессоустойчивость 

• Аналитик 

• «Придумыватель»

Маркетинг - это основной инструмент бизнеса.

Маркетологи двигают торговлю и … мир. 



В процессе 

обучения:

• применяем компьютерную бизнес симуляцию Маркстрат.

• обучаем маркетинговым исследованиям с использованием 

программного пакета SPSS.

• совместно с Университетом Тренто реализуем международный 

конкурс «Маркетинговый вызов Тренто» . Интернациональные 

команды студентов решают реальные бизнес кейсы по заданиям 

итальянских и испанских компаний.



Проект «Неделя маркетинга и рекламы»



Школа цифрового и аналитического 

маркетинга (работа с реальными кейсами)



Кейс ПАО «МТС»



Профиль «Международный 

менеджмент»,  навыки:

• Оперативное управление международной компанией.

• Экономическая оценка международных проектов, маркетинга.

• Бизнес-планирование.

• Методы изучения мировых рынков. 

• Технологии международного предпринимательства.

• Ведение переговоров с иностранными партнерами.

• Владение двумя иностранными языками.



В процессе 

обучения:

• Дисциплины и учебные программы сопоставимы с 

европейскими университетами.

• Изучение двух деловых иностранных языков с первого курса 

по выбору: английский, немецкий, французский, испанский, 

китайский.

• Профессиональные дисциплины на иностранном языке.

• Использование в учебном процессе кейс-методов, ролевых и

ситуационных игр, тренингов, мастер классов менеджеров-практи

ков.



В процессе 

обучения:

• Получение дополнительной квалификации – диплома 

переводчика в сфере профессиональной коммуникации.

• Возможность обучения в течение семестра в зарубежных 

университетах – партнерах УрГЭУ. 

• Возможность продолжения обучения в магистратуре УрГЭУ по 

программе двойных дипломов с Высшей школой бизнеса 

Бургундии (г. Дижон, Франция).



Партнеры:



Практика 

• ООО «Ашан» 

• ООО «Зара хом СНГ» 

• ООО «Лаш Раша» 

• ООО «Объединенные пивоварни Хейнекен» 

• АО «ПО «Уральский оптико-механический завод» 

• ООО «Марс» 

• ООО «Пневмостроймашина – Экспорт» 

• ООО «Эйч энд Эм Хеннес энд Мауриц» 

• ООО «Массимо Дути» 

• ООО «Уральский центр прикладного бизнес образования» 

• Уральская торгово-промышленная плата 

• предприятия малого бизнеса и др. 





http://meu.usue.ru/


