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ВКонтакте

• Ежемесячная аудитория ВКонтакте превысила отметку в 
100 млн человек. 

• ВКонтакте возглавила топ-соцсетей России
• Количество авторов выросло на 800+ тысяч
• Ежедневных публикаций — на 2 млн



Личная 
страница

• КТО ВЫ?

• КАКОЙ ВЫ?

• ТРАНСЛЯЦИЯ 
ЛИЧНОГО 
БРЕНДА



Обновление 
ВК



Социальные сети дают 
возможности:

• создание регулярного контента о событиях, достижениях, 
успехах участников;

• привлечение новых участников;
• база для портфолио участников – проекты, фото-, 

видеоматериалы;
• формирование в регионе сообщества вокруг основного 

профиля участника (пропаганда безопасности, медицина, 
технического творчество).

















Логотип, обложка и меню сообщества 
оформляются в едином стиле 



Блок после меню – 
«Видео»



Контент-план

• Важная составляющая медиа и блогов. Он помогает 
упорядочить виды публикаций и мотивирует 
соблюдать дедлайны.

• Определиться с форматом контент-плана от таблицы 
до специальных приложений

• Распределить задачи и время
• Подготовить материал



Редакционная политика паблика

Свод правил общения с подписчиком, принципы 
ведения сообщества для формирования имиджа бренда



Сегментация – деление целевой аудитории на несколько мелких 
групп. Сегментация нужна, чтобы более точно выстраивать 
работу в блоге

Например: родители и подростки. Общение будет отличаться, но 
как правильно его вести поможет определить сегментация 
аудитории.

В зависимости от сегмента подбираются офферы, рекламные 
креативы, пишется текст. 



Плюсы коммерческого диджитала 
ВК
• ВК пользуются все, можно сегментироваться очень 

четко
• Стратегия соцсети - подстраивать контент под нужды 

пользователей
• Ваш баланс инструментов – истории, клипы, видео, 

чат-боты, приложения



Нативное продвижение

• Продвижение через сторителлинг
• Взаимодействие с блогерами



Анализ ЦА



Анализ ЦА



Анализ ЦА



Зачем подписчик нас читает?

• Какую информацию хочет получить и зачем?
• Какие «боли» закрывает ваш контент?
• Как и чем живет подписчик?



Охват



Текст — основа почти любого 
медиапродукта

• Текст должен быть полезным – определите тему и 
вопросы

• План поста – не упустить важное и новое
• Определить подачу – дружелюбный (уважительно и 

наравных)/экспертный (оценивающе и обучающе), 
информативный (сухо и по факту)

• Рассказывайте историю
• Итог – призыв к действую–расскажите, поделитесь



В текстах 
используются 
кавычки 
«ёлочки»

Исключение: если внутри 
закавыченного текста 
содержится другой 
закавыченный текст, то он 
оформляется кавычками 
типа «лапки»



В названиях, текстах, обсуждениях и 
описаниях CAPS LOCK не используем

• Caps Lock не помогает обратить внимание на 
определенную часть текста. Использование такого 
приема – дурной тон. 

• Caps Lock снижает удобочитаемость текста. Например,
Маша СЪЕЛА апельсин — читать не удобно.
Маша съела апельсин — читается хорошо.

• Если очень хочется визуально выделить часть текста, 
то просто можно использовать смайлики. Один перед 
предложением, второй в конце 



Видеоконтент 

Феномен Tik-Tok –  от 15 секунд до минуты.
Быстрая жизнь – со звуком и без.

Вертикальный контент – сторис, клипы

Видео вызывает больше эмоций, экономит 
время, формирует доверие.



Развлекательный контент 
является важной частью продвижения в 

социальных сетях. 

Посты с таким содержанием привлекают 
большую часть аудитории. 

К созданию развлекательного контента 
стоит относиться серьезно.




