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Цель: получить конкурентное преимущество и 
улучшить показатели компании 2ГИС 



 Результаты SWOT-анализа:  

 

 

 Основной угрозой удобства в использовании 

Сильные стороны: 

уникальность предлагаемого продукта 

удобный сервис в использовании  

высокий уровень профессионализма сотрудников 

Основной угрозой во внешней среде является  конкуренция 

Для дальнейшего развития бизнеса будет проведение 
специальных мероприятий, направленных на повышение 
интереса к сервису и удобства в использовании 



 Каждая компания имеет свои сильные и слабые стороны на 
международном рынке, поэтому на конкурентоспособность влияют 

товарные и рыночные факторы 
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Ассортимент 

Внешний вид 

Эффективность и результат 

Дистрибуция 

Рекламная активность Уникальность предложения 

Знание бренда 

Лояльность к бренду 

Качество персонала 

2ГИС Google

Maps.Me Apple Yandex



 Численность рекламодателей 
2ГИС  

 

 Рост прибыли 2ГИС                                          



Конкурентоспособность 2ГИС 

 

 

 



 
В компании реализуется конкурентоспособная 

стратегия, направленная на развитие, позволяющая 

компании сохранять свою конкурентоспособность по 

сравнению с другими технологическими компаниями, 

такими как Yandex, Google, Apple. 


