Технические требования к работам, 
предоставляемым на  межвузовский Фестиваль (конкурс) обучающихся и молодых креаторов России «Галерея рекламы»

Номинация: « Кейс-задания »
-Решение практических заданий от партнёров Фестиваля в режиме реального времени. Содержание каждого задания создаётся самими партнёрами Фестиваля и выдаётся участникам до или во время работы Фестиваля. Принимать участие в « кейс-заданиях » можно как индивидуально, так и в составе команды. Максимальное количество участников одной команды- 5 человек.

Номинация: «Фирменный стиль»
- создать фирменный стиль организации, товара, услуги и разработать линейку дизайнерской продукции (логотип, визитку, календарь, конверт, буклет или листовку, коммерческое предложение и др.). 

Технические требования: работы предоставляются в печатном виде (формат работы соответствует реальному размеру продукции – визитка 90*50 мм, карманный календарь 70*90 мм и т.д.) и электронном виде. Все элементы работы должны быть макетированы на листе  А1.

Номинации: «Реклама в печатных СМИ и наружная реклама» 
-  предоставить макет формата А4.

Технические требования: цветная распечатка А4 в двух экземплярах. Электронная версия работы в формате PSD, TIFF, или JPEG. Настоятельно рекомендуется оптимизировать файл для последующей печати на листе формата А4. Рекомендуемое количество точек на дюйм (DPI) –не менее 300.

Номинация: «Реклама в интернет-медиа».
 - разработать концепт продвижения товара, услуги, технического или социального проекта, с использованием интернет-медиа: социальных сетей (Telegram, ВК и др., разрешенных в РФ); сайта; форума; блога; интернет-издания. В данной номинации будет оцениваться креативная идея, актуальность, уровень технического исполнения, авторский дизайн. Обязательной частью работы является презентация проекта в PowerPoint.

Технические требования: работы представляются только в электронном виде.

Номинация: «Аудиореклама»
- разработать аудиоролик для продвижения товара, фирмы или услуги.
Продолжительность до 60 сек.

Технические требования: Допустимые форматы файлов: wma, wav, mp3.

Номинация: «Горизонтальная видеореклама»
Технические требования: допустимые форматы файлов-MP4, MOV. Минимальное разрешение видеоролика- 1920×1080 px. Наличие черного поля перед роликом (3 секунды). Максимальная продолжительность ролика- 1,5 минуты (90 секунд). Конкурсные видеоролики предоставляются в электронном виде.

 Номинация: «Вертикальная видеореклама» 
Технические требования: допустимые форматы файлов- MP4, MOV. Минимальное разрешение видеоролика-1080×1920 px. Наличие черного поля перед роликом(3 секунды). Минимальная продолжительность ролика- 1 минута (60 секунд). 

Номинация: «Реклама с использованием ИИ»
Разработка рекламного продукта (видеоролик, наружная реклама, реклама в СМИ и др.) с использованием методов машинного обучения (искусственного интеллекта). Технические требования для данной номинации указаны в вышеперечисленных  номинациях.

Внимание!Для всех номинаций предусмотрено разделение по категориям: коммерческая реклама и социальная реклама.

Победители фестиваля во всех номинациях будут отмечены призами, дипломами, специальным призом ректора.

Обратите внимание!
На конвертах или футлярах, а также в электронных письмах с конкурсными работами и обороте распечаток должна быть указана следующая информация:
· Название работы.
· Номинация.
· Категория (социальная реклама / коммерческая реклама).
· Фамилия, имя автора / авторов.
· Наименование вуза, курса, факультета полностью.
· Контактная информация (email, телефон).


    
Содержание работ не должно противоречить законодательству Российской Федерации. На фестиваль не принимаются работы, оскорбляющие чувства и достоинства других людей, не укладывающиеся в тематику Фестиваля.

          Присылая свою работу на Фестиваль, автор автоматически дает право организаторам Фестиваля, свое согласие на использование предоставленных им материалов по усмотрению Организатора Фестиваля (с указанием автора). 
	Фактом своего участия в Фестивале участники дают свое  согласие на обработку их персональных данных (адресные) в целях осуществления дальнейших коммуникаций в рамках проведения Фестиваля (почтовые рассылки) и выдачи приза победителю. 
	Присланные на Фестиваль работы не рецензируются и не возвращаются. 

